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Logotypes



1. formale Kriterien


2. inhaltliche Kriterien


3. technische Kriterien

Anforderungen an ein Logo
Logotypes



Sichtbarkeit, Eigenständigkeit, Einfachheit


formale 
Kriterien



Design: Hans Eduard Meier

Logotypes

Prägnanz



Legende zu diesem BildDesign: Otl Aicher

Logotypes

Eigenständigkeit





Logotypes

Eigenständigkeit



Legende zu diesem Bild
Quelle: velvetshark.com

https://velvetshark.com/articles/why-do-brands-change-their-logos-and-look-like-everyone-else


Legende zu diesem Bild
Quelle: velvetshark.com

https://velvetshark.com/articles/why-do-brands-change-their-logos-and-look-like-everyone-else


Legende zu diesem Bild
Quelle: velvetshark.com
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Logotypes

«Eye-Catcher»

Designer: Salvatore Gregorietti 



Designer:  Anton Stankowski

Logotypes

Einfachheit



Logotypes

Einfachheit

Designerin:  Carolyn Davidson



Logotypes

Einfachheit



Designer: Underware Foundry

Logotypes

«Eye-Catcher»



Logotypes

«Eye-Catcher»



Legende zu diesem Bild

Logotypes

erfassbar

Design: Moving Brands



Markeninhalt, Werte, Tonalität


inhaltliche 
Kriterien



Logotypes

Inhalt & Form



Legende zu diesem Bild

Logotypes

Inhalt/Symbolik



Logotypes

Tonalität



Logotypes

Tonalität/Segment



Legende zu diesem Bild

Logotypes

Tonalität/Segment



Logotypes

Zeit



Legende zu diesem Bild

Logotypes

Zeit(los?)



Logotypes

Zeit & Trend



Anwendungen, Materialität, Farbe


technische 
Kriterien



Logotypes

Anwendungen



© Mont Blanc

Logotypes

Anwendungen



©SBB

Logotypes

Anwendungen



Logotypes

Platzierung



Logotypes

Anwendungen



Logotypes

Farbgebung



Bild: Christian Beutler/Keystone

Logotypes

Farbgebung



Logotypes

Graustufen/schwarz-weiss



© moodley.at

Logotypes

Materialität

http://moodley.at


© moodley.at

Logotypes

Materialität

http://moodley.at


1. formale Kriterien

– sichtbar, prägnant 

– eigenständig, Eye-Catcher 

– einfach, erinnerbar, erfassbar 


2. inhaltliche Kriterien

– Zusammenhang zum Produkt

– Markenwerte

– Tonalität, Segment

– Zeit

– Assoziationen

Anforderungen an ein Logo

3. technische Kriterien

– Anwendungen (Produkt/Objekt, Grösse)

– Materialität

– Farbräume (Screen, Print, Grau, s/w)

Basierend auf “practical requirements of trademarks”

aus: Marks of Excellence, P. Mollerup, S.90/91



Marks of Excellence


von Per Mollerup, Phaidon


